


Appelle moi Papa est un studio de direction artistique et de  
design graphique crée en 2010 à Nantes.

Nous réalisons des identités ou des campagnes, nous conce-
vons des livres ou des magazines, nous dessinons des objets 
ou des espaces et exerçons nos compétences tant dans le 
secteur culturel, institutionnel que privé.

En étroite collaboration avec nos clients et partenaires, nous 
prenons soin de trouver des solutions graphiques contempo-
raines, fonctionnelles et impactantes adaptées à la singularité 
de chaque projet.

Notre approche du graphisme est marquée par la synthèse et  
l’assemblage de codes graphiques issus de la culture populaire et 
de l’histoire des arts. Exigeants, nous avons à cœur de créer des 
langages graphiques séduisants et accessibles par tous. 

Forts de nos convictions, nous sommes structurés en 
SCOP et à l’initiative de La Bonneterie, lieu qui abrite 
notre atelier et réunit d’autres talents entreprenants et 
créatifs.

Appelle Moi Papa c’est : Jo, Lucie et Tom



Lignes 
Sauvages
Yuval Pick, ex chorégraphe  
et directeur du CCNR, crée sa 
compagnie de danse : Lignes 
Sauvages. Il y développe son 
répertoire, des créations, ainsi que des 
projets de transmission et de territoire 
autour de sa méthode Practice. 
C’est à l’instar de cette approche qui 
valorise le mouvement improvisé que 
nous avons conçu sa nouvelle identité 
: le logo, puissant et bestial, cohabite 
avec une imagerie dans la laquelle 
le vivant s’exprime avec poésie, 
expressivité et sensibilité.

Identité 
2025

Client
Lignes Sauvages

Lignes Sauvagesbook 
2026



Lignes Sauvagesbook 
2026



Lignes Sauvagesbook 
2026



Lignes Sauvagesbook 
2026



Paquebots
Ouvrage édité par les Éditions 303, 
"Paquebots et chantiers de  
Saint-Nazaire" est pour nous 
l’occasion d’un hommage à l’imagerie 
publicitaire des transatlantiques  
du début du XXe siècle, marquée par 
un esprit de synthèse géométrique 
toujours d’actualité. 

Illustration
2025

Client 
Éditions 303

Lignes Sauvagesbook 
2026



Mareh
Festival
Le festival brésilien met à l’honneur 
les sons balearic, house et disco. 
Pour son édition 2026, nous avons 
fait le choix de matérialiser des 
ciels fantasmagoriques aux teintes 
acides qui évoquent l’ambiance 
festive de l’événement et son cadre 
paradisiaque, hors du temps.

Identité 
événementielle
2025

Client
Mareh Music

book 
2026

Mareh Festival



book 
2026

Mareh Festival



book 
2026

Mareh Festival



Émer-
gences
Organisé par Jazz à Tours et Le Petit 
Faucheux, Émergences brille par 
sa volonté de mettre en lumière le 
dynamisme de la jeune scène jazz. 
Ces identités sont construites autour 
de principes simples, lisibles et 
percutants : la couleur, la géométrie 
et la typographie.  Ces marqueurs 
forts (diagonales, note de musique 
humanisée, couleurs détonnantes) 
s’assemblent en rythme pour créer 
des objets graphiques vivants  
et évocateurs

Identité 
événementielle
2024, 2025

Client
Jazz à Tours,  
Le Petit Faucheux

Émergencesbook 
2026



Émergencesbook 
2026



Émergencesbook 
2026



Mon carnet  
de jeux
Le Voyage à Nantes nous a confié 
la réalisation d’un carnet de jeux 
destiné aux enfants. Entièrement 
conçu par nos soins, le livret permet 
d’appréhender les œuvres du 
parcours artistique nantais à travers 
des jeux. L’esthétique, pensée comme 
un carnet de croquis gribouillé, est 
soutenue par une impression en 
trichromie aux teintes éclatantes.

Édition, illustration
2025

Client
Le Voyage  
à Nantes

book 
2026

Mon carnet de jeux



book 
2026

Mon carnet de jeux



book 
2026

Mon carnet de jeux



L'Épicerie
L’identité visuelle réalisée pour 
L'Épicerie met en valeur l'accessibilité 
du lieu par l'assemblage de codes 
graphiques sensibles, percutants 
et lisibles par tout à chacun. Le 
découpage, technique employée pour 
la création du logo et des illustrations 
favorise la simplification des formes. 
La gamme colorée est vivante et 
les choix typographiques affirment 
l'ancrage rural de la coopérative. Le 
système graphique est modulable, 
riche et incite à la création.

Identité
2025

Client
L'épicerie

L'Épiceriebook 
2026



book 
2026

L'Épicerie



Studio
Uma
Le Studio Uma est un espace 
pluridisciplinaire dédié à la création 
artistique sonore, musical et 
audiovisuelle. C’est donc tout 
naturellement que nous nous 
sommes inspirés de l’analogique,  
du numérique, de la notice technique : 
caractère typographique mono, 
acidité colorée du signal lumineux, 
prédominance du gris… Cet esprit 
digital se retrouve particulièrement sur 
le site sur lequel une animation 3D du 
studio remplit littéralement l’écran.

Identité
2025

Client
Studio Uma

Studio Umabook 
2026



Studio Umabook 
2026



Fête de l'Umabook 
2026

Fête de 
l'Uma
C’est au Consortium de Dijon que 
s’est déroulé la nouvelle édition de la 
Fête de l’Uma. Le mélange de codes 
graphiques entre imagerie médicale, 
symboles pop et pictogramme 
induisent un évènement protéiforme 
et sensoriel. Pour l'occasion, le studio 
Uma a fait brasser sa propre bière par 
90 BPM Brewing Co. 

Identité 
événementielle 
2025

Client
Uma



Fête de l'Umabook 
2026



Fête de l'Umabook 
2026



Chroniques
Basée à Marseille et Aix-en-Provence, 
Chroniques est une plateforme de 
production et de diffusion artistique 
dans le domaine des arts numériques. 
L’identité visuelle réalisée par le studio 
s’axe sur un système graphique 
modulable et riche de possibilités 
basé sur des compositions simples 
et dynamisées par des jeux de 
contours protéiformes. Chroniques 
est à l’initiative de la Biennale des 
Imaginaires Numériques. L’évènement 
promeut les nouvelles pratiques 
artistiques à l’ère du numérique. 
La thématique de cette édition est 
"le plaisir". Nous avons imaginé, en 
lien avec le studio IGO, une série 
de photos inspirées des "satisfying 
videos". Cette vanité contemporaine 
illustre ainsi notre époque dans une 
esthétique foisonnante, technologique 
et superficielle.

Identité 
& identité 
événementielle
2023, 2024

Client
Chroniques

Chroniquesbook 
2026



Chroniquesbook 
2026



Chroniquesbook 
2026



Chroniquesbook 
2026



Chroniquesbook 
2026



Waterproof
Waterproof ! est un festival rennais 
dédié à la danse contemporaine. 
Après un cycle de 4 ans, centré sur 
des chorégraphies typographiques, 
l’édition 2024 plonge dans la danse et 
offre une nouvelle approche explorant 
la rythmique grâce à un principe 
graphique de répétition des photos 
et des textes. L’impression en 2 tons 
directs argent et violet sublime cette 
campagne en créant un contraste 
doux et électrique.

Identité
évènementielle
2020 à 2024

Client
Le Triangle

Waterproofbook 
2026



Waterproofbook 
2026



Waterproofbook 
2026



Waterproofbook 
2026



Atlantide
Atlantide est un festival de littérature 
contemporaine internationale co-
produit par La Cité des Congrès et 
le Lieu Unique à Nantes. Ouvert sur 
le monde, le festival fait se côtoyer 
des auteur·ices internationaux·ales, le 
monde de l’édition et le grand public 
pour questionner les grands enjeux de 
nos sociétés. La campagne imaginée 
pour le festival valorise des citations 
d'auteur·ices qui s'appliquent sur des 
fonds colorés exprimant la diversité 
joyeuse de l'événement. Le choix 
d'une typographie à empattement 
et le logo manuscrit affirment l'esprit 
littéraire de l'ensemble. 

Identité 
événementielle
Projet non retenu 
2024

Client
Le Lieu Unique

Atlantidebook 
2026



Atlantidebook 
2026



Atlantidebook 
2026



Lost

Lost
Lost est un collectif d'artistes installé 
en Corrèze. Musiciens, comédiens, 
documentaristes, artistes et vidéastes 
y interagissent  et croisent leurs 
compétences pour créer un art 
protéiforme, populaire et ancré 
dans le territoire. Clarifier, identifier 
et caractériser ont été nos objectifs 
pour la conception de la charte 
graphique de l'association. Nous 
avons créé un système fonctionnel au 
fort potentiel de déclinaison. Les jeux 
typographiques sont dynamisés par 
l'impact de la couleur et une gamme 
d'éléments issus du quotidien donne 
une densité palpable aux supports 
(scotchs, photos, interventions 
manuelles...)   

Identité
2023

Client
Lost

book 
2026



Lostbook 
2026



Lostbook 
2026



Lostbook 
2026



Centre d'Art Contemporain d'Aubenas

CAC
d'Aubenas
En 2024, le Château d'Aubenas a 
ouvert ses portes pour accueillir un 
Centre d'Art Contemporain. Nous 
avons répondu au marché public pour 
la conception de l'identité visuelle, 
ceci est une piste non-retenue. 
Cette "pré-esquisse" propose une 
amorce d'univers. Nous avons 
imaginé un ensemble de marqueurs 
visuels pouvant approcher ce que 
nous évoque cet édifice hors du 
commun avec la pratique artistique 
contemporaine qu'il accueille. 

Identité 
Projet non retenu
2024

Client
Ville d'Aubenas

book 
2026



Centre d'Art Contemporain d'Aubenasbook 
2026



Centre d'Art Contemporain d'Aubenasbook 
2026



La Cantine
du Voyage
La Cantine du Voyage est une 
structure entièrement ouverte et 
inspirée des serres maraîchères 
de la région Nantaise. C’est un lieu 
populaire au cœur de la ville où l’on 
peut flâner, manger, se défouler sur La 
Colline… Nous concevons l’imagerie 
de cette guinguette de bord de Loire 
depuis 2015. C’est en y impulsant les 
codes esthétiques du primeur que 
nous faisons évoluer son identité. 
Le langage formel coloré rouge et 
bleu s’enrichit d’un vert lumineux qui 
souligne l'espace atypique et par un 
principe de strates graphiques qui 
s'accumulent insiste joyeusement sur 
le temps qui passe.

Identité
et signalétique
Depuis 2015

Client 
Le Voyage
à Nantes

La Cantine du Voyagebook 
2026



La Cantine du Voyagebook 
2026



La Cantine du Voyagebook 
2026



La Colline
Pour concevoir ce playground à 
l’esthétique contemporaine et colorée 
installé dans la Cantine du Voyage, 
nous avons analysé les différents 
usages d’une aire de jeu traditionnelle 
avant de s’affranchir des formes 
usuelles (toboggan, balançoire …) pour 
ne retenir que l’essentiel : l’interaction 
entre l’usager et l’espace dans lequel 
il évolue. La Colline invite le visiteur 
à sauter, courir, glisser, tomber… à 
chacun d’inventer ses propres règles !

Installation
2018

Client 
Le Voyage
à Nantes

La Collinebook 
2026



La Collinebook 
2026



Festival de Cannes

Festival de
Cannes
Depuis 2023, le festival international 
de cinéma fait appel à notre studio 
pour concevoir les invitations et 
menus des dîners officiels. Entre 
modernité et classicisme, la linéale 
officielle du festival se juxtapose à une 
anglaise qui souligne le raffinement 
de l’évènement. Le glamour du 
festival s’affirme par une sobriété 
et une élégance traduite par un ton 
sur ton sur un papier noir à la main 
généreuse.

Édition
Depuis 2023

Client
Festival 
de Cannes

book 
2026



Festival de Cannesbook 
2026



Festival de Cannesbook 
2026



B.U. lettres
En collaboration avec les architectes 
Tica, les designers B&C et les 
techniciens de CETRAC, nous avons 
conçu la nouvelle signalétique de la 
BU Lettres de Nantes qui s’inscrit dans 
le programme de rénovation totale de 
cet équipement. L’identité que nous 
avons développée répond aux lignes 
architecturales et met en exergue 
l’importance des nouvelles zones 
de circulation et de rencontre du 
bâtiment. Les matériaux utilisés pour 
les dispositifs contrastent subtilement 
avec l’ambiance feutrée du bâtiment. 

Identité
et signalétique
2023

Client
Université 
de Nantes

B.U. lettresbook 
2026



B.U. lettresbook 
2026



B.U. lettresbook 
2026



B.U. lettresbook 
2026



B.U. lettresbook 
2026



Pierre Mabille

Pas loin 
du fleuve
"Toujours jamais pareille", c’est ainsi 
que Pierre Mabille répond quand 
on l’interroge sur la forme unique 
présente sur ses œuvres. Répétée, 
manipulée, transformée par de 
multiples expériences plastiques 
et chromatiques, cette silhouette 
évocatrice l’obsède. Pour la 
conception de cette communication, 
à la manière de l’artiste, nous l’utilisons 
comme un module. Ainsi ces affiches 
se veulent sensibles et géométriques, 
comme une introduction à la richesse 
de l'exposition qui attend le visiteur. 

Identité 
événementielle
2024

Client
Mauges-sur-Loire

book 
2026



Musée de
La Roche-
sur-Yon
Le musée de La Roche-sur-Yon 
s’installe dans une ancienne école 
de la ville. Le parcours de visite offre 
une approche accessible de l’art 
du 19e siècle. C’est cette esthétique 
classique que nous avons exploré 
graphiquement et réinterprété. Le logo 
du musée affirme cette modernisation 
par sa typographie aux empattements 
bruts, la scénographie se joue 
des échelles et la gamme colorée 
contraste avec le classicisme des 
œuvres présentées. Pour compléter 
l’identité, un principe de cadres 
modulables permettent de valoriser 
les œuvres sur les supports imprimés.

Identité et 
signalétique
2023

Client
La Roche-sur-Yon

Musée de La Roche-sur-Yon book 
2026



Musée de La Roche-sur-Yon book 
2026



Musée de La Roche-sur-Yon book 
2026



Musée de La Roche-sur-Yon book 
2026



Life in 
mono-
chrome
Bertrand Vacarisas est réalisateur, 
vidéaste et photographe. Dans 
sa première monographie en 
monochrome, il compile 7 années 
de photographies. Son boîtier 
et sa focale de 35mm l’ont 
accompagné dans les rues enneigées 
d’Amsterdam, dans la chaleur moite 
du métro parisien, sur des plateaux de 
cinéma, au cœur des manifestations 
et dans le vignoble nantais. 80 pages 
de photos en noir et blanc valorisée 
par une composition épurée et 
sensible.

Édition
2024

Client
Maïto Prod

Life in monochromebook 
2026



Life in monochromebook 
2026



Les Toits

Les Toits
L’agence immobilière Les Toits existe 
depuis 2007. Forte de son succès, 
l’agence souhaite refondre son 
identité afin de proposer une image 
plus en accord avec son état d’esprit. 
Modernité, fraîcheur et esthétique 
minimaliste sont les mots d’ordre pour 
la création de cette charte graphique. 
Le déploiement de l’identité sur une 
gamme de papiers colorés de qualité 
évoque l’élégance accessible de la 
structure et insiste sur l’importance 
de la sensation dans la recherche 
immobilière. On insiste sur la notion 
d’espace par un principe simple de 
formes géométriques modulables 
jouant avec les photographies des 
biens proposés par l’agence.

Identité
2023

Client
Les Toits

book 
2026



Les Toitsbook 
2026



Les Toitsbook 
2026



Rdv de l'Erdrebook 
2026

Rdv de
l'Erdre
Depuis 2023, nous collaborons avec 
des illustrateurs pour mettre en image 
l’évènement nantais de jazz et de 
belle plaisance afin de valoriser la 
dimension humaine du festival. Cette 
collection d’illustrations met en scène 
le corps en lien avec la musique et 
le nautisme. Les mises en forme 
frontales et des traitement coloré 
affirmés permettent de faire série.

Identité
évènementielle
Depuis 2017

Client 
Association
Culturelle de l’Été



Rdv de l'Erdrebook 
2026



Ikko
Ikko est un studio de production audio 
et visuel dijonnais. Le logo et l’identité 
que nous  avons créés s’articulent 
sobrement autour du format 
1920x1080px largement utilisé  dans 
la vidéo : chaque caractère du logo 
est dessiné dans ce format. Ce ratio 
devient structure de composition pour 
chacun des supports du studio.

Identité
2023

Client
Ikko

Ikkobook 
2026



Ikkobook 
2026



Tiphaine
Pottier
Tiphaine Pottier est costumière et 
habilleuse pour le théâtre et le cinéma. 
Le studio a réalisé une identité dont 
les contrastes typographiques et 
colorés créent un ensemble alliant 
élégance et fraîcheur. Les cartes de 
visite sont imprimées en sérigraphie 
sur un Savile Row Pinstripe de chez 
Fedrigoni, papier au motif subtil qui 
fait référence au costume.

Identité
2023

Client
Tiphaine Pottier

Tiphaine Pottierbook 
2026



Tiphaine Pottierbook 
2026



Batailles &
résistances
Afin de mettre en image le hors-série 
Batailles & Résistances édité par les 
Éditions 303, nous avons exploré 
l’imagerie guerrière : illustrations de 
conflits, cartographies militaires… 
En découle un vocabulaire graphique 
abstrait fait de grilles et de formes 
géométriques évoquant l’individu 
pris au cœur de stratégies qui le 
dépassent. Ce système simple et 
déclinable nous a permis d’évoquer 
des notions de mouvement, de 
regroupement, d’attraction ou de 
répulsion. Les choix de papier et de 
fabrication affirment l’aspect guerrier 
du projet en jouant sur l’aspect mat 
et brillant du support.

Illustration
2022

Client 
Éditions 303

Batailles et résistancesbook 
2026



Batailles et résistancesbook 
2026



JRA
des Pays
de la Loire
Chaque année, la DRAC organise 
les JRA qui rassemblent les 
archéologues de la région, c’est 
l’occasion d’échanger sur les 
dernières découvertes. Pour réaliser 
cette campagne, nous valorisons 
le travail des archéologues et leurs 
trouvailles dans un esprit d’inventaire 
graphique. L’impression de dégradés 
évoque le paysage naturel des fouilles 
et la typographie appuie le propos 
historique.

Identité
évènementielle
2019 à 2023

Client 
DRAC
Pays de la Loire

JRA des Pays de la Loirebook 
2026



JRA des Pays de la Loirebook 
2026



Faun
C’est le manifeste rédigé par 
l’agence d’architecture et 
d’urbanisme Faun qui a été le point 
de départ et la source d’inspiration 
pour les vœux 2024. Nous avons 
mêlé mots et géométrie dans un 
esprit de calligramme moderne 
d’architectures utopiques.

Édition
2022, 2023, 2024

Client
Faun

Faunbook 
2026



Faunbook 
2026



Rebondbook 
2026

Rebond
Rebond a imaginé le premier ballon 
de football socio-éco conçu et 
entièrement recyclable. L'entreprise 
installée dans la région nantaise, nous 
a donné carte blanche pour le mettre 
en image. Prenant le contre-pied d'un 
sport considéré comme viril, nous 
avons réalisé un ballon bouquet de 
fleur qui fait aussi écho aux matières 
végétales utilisées 
pour le fabriquer.

Illustration 
2022

Client
Rebond



Les vœux
de la BU
On y devinera le chiffre 25 ou 
encore 2 livres : les vœux 2025 
de la Bibliothèque Universitaire de 
Nantes sont l’occasion de nouvelles 
explorations géométriques valorisées 
par un gaufrage pur et un marquage à 
chaud rouge satiné sur un papier Sirio 
Royal Green de Fedrigoni.

Illustration
Depuis 2021

Client
Université 
de Nantes

Les vœux de la BUbook 
2026



Les vœux de la BUbook 
2026



Ampélographie

Ampélo-
graphie
Les portes ouvertes du Domaine 
Tessier (Cheverny, 41) ont été 
l’occasion de présenter un ensemble 
de sérigraphies imaginées pour 
l’occasion. Chaque cépage cultivé 
par le domaine viticole est matérialisé 
par une affiche où explorations 
graphiques et descriptions 
morphologiques du cépage en 
question se côtoient. Tels les 
vignerons, nous assemblons par 
un principe de superposition ou de 
juxtaposition ces affiches/cépages 
pour illustrer la création des vins 
du domaine.

Exposition 
2023

Client
Domaine Tessier

book 
2026



Ampélographiebook 
2026



Ampélographiebook 
2026



La Sauce Ludique

La Sauce
Ludique
La compagnie de jeu mobile a pour 
vocation la création de spectacles, 
d’ateliers et d’animations à destination 
d’un large public. Pour concevoir 
son identité, nous confrontons des 
illustrations liées à l’univers du jeu 
à une typographie géométrique 
imaginée par Benoît Bodhuin. 
L'impression en risographie apporte 
une matérialité rafraîchissante au 
support. L’affiche de l’édition 2025 
de Ludorama est l’occasion d’une 
exploration formelle géométrique 
évoquant le plateau de jeu. 
L'impression en risographie affirme 
le parti-pris et donne l’illusion de la 
transparence des couches.

Identité
Depuis 2023

Client
La Sauce Ludique

book 
2026



La Sauce Ludiquebook 
2026



La Sauce Ludiquebook 
2026



Rouge
Wine52 est le plus grand club de 
découverte du vin au Royaume-Uni. 
Ce n’est donc pas un hasard si cette 
box nouvelle génération travaille 
en étroite collaboration avec de 
talentueux vignerons français pour 
le contenu et des artistes créatifs 
pour habiller le contenant. Pour 
réaliser l’étiquette de cette bouteille 
de "rouge" nous optons pour des 
codes typographique rétro et une 
illustration représentant une nature 
morte dessinée sur un coin de table. 
Un vernis gonflant renvoie à l’aspect 
gourmand du raisin fraîchement 
cueillit.

Packaging
2022

Client
Wine52

Rougebook 
2026



Ciels 89'
Pour notre installation au cœur des 
Galeries Lafayette de Nantes, nous 
nous sommes plongés dans des 
souvenirs d’enfance lointains. 
Durant l’été 1989 La Lambada du 
groupe Kaoma tourne en boucle à la 
radio et dans les postes de télévision. 
C’est cette réminiscence entêtante 
que nous explorons à travers une 
série de drapeaux comme des 
captures d’écran d’une VHS de 
karaoké retrouvée au fond d’un 
carton. En fond, des ciels d’été sous 
acide évoquent les journées passées 
en extérieur, entre excitation et ennui. 
Trivialité et poésie se juxtaposent ainsi 
dans un ensemble décalé 
et aérien.

Installation
2022

Client
Galeries Lafayette

Ciels 89'book 
2026



Ciels 89'book 
2026



After 
Summer
L’exposition After Summer présente 
un ensemble de sculptures, de 
dessins et d’installations réalisés par 
Julie Maquet. C’est à l’Abbaye de 
Saint-Florent-le-Vieil que l’on pourra 
découvrir son univers, un art fait de 
bric et de broc entre imaginaire et 
réalité. L’installation Ghosts, faite 
de papiers coloriés, a été le point 
de départ de notre interprétation 
graphique. On retrouve donc sur nos 
supports ces tâches colorés, comme 
en suspension, qui envahissent 
l’espace. Nous avons opté pour une 
composition typographique massive 
afin de rendre l’information le plus 
accessible possible. 

Identité  
événementielle
2021

Client
Mauges-sur-Loire

After summerbook 
2026



La
Soufflerie
La Soufflerie est la scène conven-
tionnée de Rezé. La programmation y 
est diverse : musique, danse, théâtre, 
conférences… Après après avoir 
réalisé l’identité du lieu, nous avons 
accompagné La Soufflerie dans la 
réalisation de ses supports de saison. 
Pour rendre son offre plus identifiable 
auprès du public, nous avons pensé 
un système graphique modulable et 
facilement déclinable qui laisse place, 
dans un esprit d’épure, aux contenus 
textuels et photographiques.

Identité de saison
2015 à 2021

Client 
La Soufflerie
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Festival
des jeux
Pour l’édition "mystère et boule de 
gomme" du Festival des Jeux, nous 
avons travaillé le point d’interroga-
tion, décomposé tels les livres illustrés 
"méli-mélo", pour que s’associent des 
langages formels simples évoquant 
les grandes familles du jeu (rouages, 
construction, pions, jeux vidéos…)

Identité
évènementielle
2020

Client 
Mairie de
Saint Herblain 
Médiathèque
Hermeland
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Vertiges
Vertiges est une exposition présentée 
par le studio à l’Atelier Alain Le Bras à 
Nantes. Les œuvres réalisées invitent 
à l’égarement entre distorsion, flou et 
instabilité… L’occasion pour nous de 
bousculer nos pratiques habituelles 
et d’explorer divers médiums : verre 
soufflé, sérigraphie sur aluminum, 
risographie, collage, dessin, peinture.

Exposition
2018
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Les Tables
de Nantes
Pour habiller cet évènement populaire 
qui révèle la cuisine comme un art 
du quotidien, nous avons conçu un 
langage synthétique qui explore les 
codes de la table. De la direction 
artistique à la scénographie, des 
jeux d’assemblages créent un 
univers hybride qui démocratise la 
gastronomie. Pour les restaurateurs, 
une structure modulaire à mi-chemin 
entre étal de marché et installation 
artistique, qui répond à leurs usages, 
permet de faire de leur table un 
véritable lieu d’expression.

Identité
événementielle
et installation
2019

Client 
Le Voyage
à Nantes
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